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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan 

citra merek terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda pada konsumen di 

kota Pekalongan. Populasi dalam ini adalah pengguna sepeda motor Honda di 

kota Pekalongan, sampel dalam penelitian ini adalah pengguna sepeda motor 

Honda dari tahun 2014-2019 dengan sampel sebanyak 100 responden. Teknik 

pengambilan sampel adalah teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan adalah kuesioner. Metode analisis data menggunakan teknik 

analisis regresi linier berganda, uji asumsi klasik, uji F, uji t. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa kualitas produk dan citra merek simultan berpengaruh dan 

siginifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda, kualitas produk 

secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda 

motor Honda, sedangkan citra merek secara parsial tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda. 
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This study aims to determine the influence of product quality and brand 

image on purchasing decisions of Honda motorcycles for consumers in 

Pekalongan. The population in this study were Honda motorcycle users in the city 

of Pekalongan, the samples in this study were Honda motorcycle users from 2014-

2019 with a sample of 100 respondents. The sampling technique is purposive 

sampling technique. The data collection technique used was a questionnaire. The 

method of data analysis uses multiple linear regression analysis techniques, 

classical assumption test, F test, t test. The result showed that (1) the product 

quality and brand image simultaneously significantly influenced the purchase 

decisions of Honda motorcycles, (2) the product quality partially and significantly 

influenced the purchasing decisions of Honda motorcycles, while the brand image 

partially did not influence the purchasing decisions of Honda motorcycles. 
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